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Willkommen zum Webinar,
lhr Referent: Marco Fernandez )

= Seit 17 Jahren Geschaftsfuhrer, Grunder,
Designer bei der Digitalagentur Reizwerk
GmbH, mit Schwerpunkt B2B und Typo3

- Uber 20 Jahre Erfahrung, angefangen bei
der kuehlhaus AG

= Freelancer fur Web.de, 1&1 und andere
namhafte Unternehmen

= |Im Fokus steht bel mir der Endnutzer




Ziel des Webinars

1. Einfuhrung in die Grundlagen des
barrierefreien Webdesigns
. Informationen uber Vorgaben und Fristen
. Vorteile fur alle Nutzer - daher nicht nur eine
Pflichtinvestition fur Unternehmen
4 . Vorstellung von Tools zur selbststandigen
Kontrolle und Optimierung der
Unternehmenswebsite
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Bitte beachten Sie: Wir bieten keine
Rechtsberatung an. Bei rechtlichen Fragen
wenden Sie sich bitte an einen spezialisierten
Anwalt.
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. Warum barrierefreies Webdesign?
2 . Grundlagen und Best Practices
im Ul/UX Design
. Tools zur Verbesserung der Zuganglichkeit
. Gesetzliche Anforderungen und deren
Relevanz
5. Fragen und Abschluss
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Warum barrierefreies
Webdesign? 1 0 y 4 Mio.

In Deutschland leben etwa 10,4 Millionen
Menschen mit einer anerkannten Behinderung.

Die wichtigsten Behinderungen, die von den
Richtlinien abgedeckt werden, sind Seh-, Hor-,
motorische und kognitive Beeintrachtigungen.




Waru m barrierefreies 1. Erhohte Reichweite und Zuganglichkeit
Webdesign?




Warum barrierefreies Verbeceorte SEG
Webdesign?




Warum barrierefreies
Webdesign?

Rechtliche Anforderungen




Warum barrierefreies
Webdesign?

Zukunftssicherheit




Warum barrierefreies
Webdesign?

Image




Warum barrierefreies
Webdesign?

Zusammenfassend fordert barrierefreies

Webdesign nicht nur die Benutzerfreundlichkeit
und Conversion-Raten, sondern es sichert auch
langfristigen Erfolg und rechtliche Konformitat.

Es ist eine Investition in eine inklusive und
nachhaltige digitale Zukunft.




Es ist ein guter Ansatz, universelle
Designprinzipien zu verfolgen, die die

Grundlagen und

BeSt PraCticeS Benutzerfreundlichkeit fur alle verbessern




Grundlagen und Best Practices Hoher Kontrast zwischen Text und Hintergrund

01 KOntraSt gewabhrleistet die Lesbarkeit.

Welcher Button entspricht den Vorgaben zu ausreichendem Kontrast und
Lesbarkeit?




Grundlagen und Best Practices Hoher Kontrast zwischen Text und Hintergrund

01 KOntraSt gewabhrleistet die Lesbarkeit.

Hatten Sie auch auf den orangenen Button getippt? Tools kdnnen helfen.

x o




Grundlagen und Best Practices

01 Kontrast

Stark - Contrast & Accessibility Checker

< Contrast

b W

¢ #FFFFFF

2.86:1

Simple Contrast (WCAG)

Normal Tex Large Text
O AA 4.5:1 O AA 31
© AAA 7:1 O AAA 457

ngQt

WCAG 2.1 setzt
AA voraus

N

4.51

© AAA

4 Suggestions

Hoher Kontrast zwischen Text und Hintergrund
gewabhrleistet die Lesbarkeit.




Grundlagen und Best Practices

01 Kontrast

Hoher Kontrast zwischen Text und Hintergrund
gewabhrleistet die Lesbarkeit.

0 16 Pixel (1 rem)

Normal Te Large Text
X © AA 4.51 Q AA

31

© AAA 7:1 © AAA 450




Grundlagen und Best Practices = Gut lesbare Schriftarten

02 Lesbarkeit (z.B. Sans-Serif)

Vergleich von Sans-Serif zu anderen Schriften in 16 Pixel

Helvetica Neue Georgia Puaite

Arial Times Comic Sans
Inter Garamond Cﬁ%ﬁ%
Lato Papgrus
Verdana

Roboto




Grundlagen und Best Practices

02 LeSbarkeit Schriftgrof3e an Schriftschnitt

und Kontrast anpassen

/ZwWOlIf Boxkampfer Zwolf Boxkampfer jagen Zwolf Boxkdmpfer jagen

jagen Viktor quer
Uber den grol3en
Sylter Deich

Viktor quer iiber den grof3en

Viktor quer uber den Sylter Deich

grofBBen Sylter Deich




Grundlagen und Best Practices

02 Lesbarkeit

Die MindestgrofBe fur Text
liegt bei 16 Pixel

16 Px SchriftgroBBe mit verschiedenen Schnitten:

Die heilBe Zypernsonne
qualte Max und Victoria
ja bose auf dem Weg bis
zur Kuste.

X

Die heiBe Zypernsonne
qualte Max und Victoria
ja bose auf dem Weg bis
zur Klste.

Die heiBe Zypernsonne
qualte Max und Victoria
ja bose auf dem Weg bis
zur Kuste.




Grundlagen und Best Practices

02 Lesbarkeit

Ausreichenden Kontrast
zwischen Text und Hintergrund sicherstellen.
...siehe 01 Kontrast




Grundlagen und Best Practices Eine intuitive Navigation ermoglicht es Nutzern,
schnell und effizient auf Informationen

03 NaVigatiOn zuzugreifen.




Grundlagen und Best Practices

O3 Navigation

1. Aussagekraftige Begriffe, die schnell von allen
erfasst werden konnen.

Nutzliche Links fur Sie - Ressourcen
Unsere spannenden - Projekte
Abenteuer

Wissenswertes rund > Uber uns
um uns

Schreiben Sie uns eine - Kontakt

Nachricht, wenn Sie
Fragen haben




Grundlagen und Best Practices

O3 Navigation

Einsatz von Card Sorting zur besseren und
logischen Struktur

H




Grundlagen und Best Practices Interaktive Elemente mussen gut sichtbar und

04 Inte ra ktivitét leicht bedienbar sein fur eine einfache Nutzung.




Grundlagen und Best Practices

04 Interaktivitat

1. Erkennbarkelit: Interaktive Elemente mussen
sich klar vom Text abheben

Download




Grundlagen und Best Practices

04 Interaktivitat

Bedienbarkeit: Elemente mussen fur alle
Nutzergruppen nutzbar sein
(Tastatursteuerung, ...)

We provide research-based UX guidance
studying users around the world.




Grundlagen und Best Practices

04 Interaktivitat

Feedback: Nutzer sollten sofort erkennen,
wenn sie mit einem Element interagieren




Grundlagen und Best Practices Vier grundlegende Prinzipien stellen sicher, dass

Ei N haltu ng Inhalte barrierefrei sind:
der WCAG 2.1
Richtlinien




Grundlagen und Best Practices

EI n haltu ng 1. Wahrnehmbarkeit: Inhalte mussen fur alle
del‘ WCAG 2 .1 Sinne zuganglich sein.

Richtlinien




Grundlagen und Best Practices

Einhaltung
der WCAG 2.1
Richtlinien

Bedienbarkeit: Benutzer mussen in der Lage
sein, die Website zu navigieren und zu
interagieren.




Grundlagen und Best Practices

Einhaltung
der WCAG 2.1
Richtlinien

Verstandlichkeit: Inhalte und
Benutzeroberflachen mussen leicht
verstandlich sein.




Grundlagen und Best Practices

Einhaltung
der WCAG 2.1
Richtlinien

Robustheit: Inhalte mussen mit verschiedenen
Technologien kompatibel sein, einschlieB3lich
assistiver Technologien.




Grundlagen und Best Practices

Praktische Beispiele

ERFOIYE

Inventur und Bewertung der Inhalte

= Welche Inhalte sind relevant,
= welche Navigationspunkte sind wichtig,
= was muss erganzt werden,

= passen die Inhalte...




Grundlagen und Best Practices

- - - Wir begleiten Sie auf dem Weg zu Ihrem Erfolg
ra I S ‘ e e I S I e e Wir entwickeln individuelle Strategien, die
auf Ihre Ziele abgestimmt sind und

nachhaltige Erfolge sichern.

Mehr erfahren

So gehen wir vor

So will ich Euch Alles eréffnen und auseinander setzen, was jener
Begriinder der Wahrheit und gleichsam Baumeister des
gliicklichen Lebens selbst darliber gesagt hat. Niemand, sagt er,
verschmahe, oder hasse, oder fliehe die Lust als solche, sondern
weil grosse Schmerzen ihr folgen, wenn man nicht mit Vernunft
ihr nachzugehen verstehe. Ebenso werde der Schmerz als
solcher von Niemand geliebt, gesucht und verlangt, sondern weil
mitunter solche Zeiten eintreten, dass man mittelst Arbeiten und
Schmerzen eine grosse Lust sich zu verschaften suchen miisse.
Um hier gleich bei dem Einfachsten stehen zu bleiben, so wiirde
Niemand von uns anstrengende kérperliche Ubungen
vornehmen, wenn er nicht einen Vortheil davon erwartete. Wer
dirfte aber wohl Den tadeln, der nach einer Lust verlangt,

Sortieren und Inhalte Uiberarbeiten

Unabhangig der Gestaltung werden die Inhalte und
die Struktur uberarbeitet. Jetzt ist die Seite bereits barrierefrei.




Grundlagen und Best Practices

Praktische Beispiele st

Wir entwickeln individuelle Strategien, die

auf lhre Ziele abgestimmt sind und
nachhaltige Erfolge sichern.
Mehr erfahren

Proof
ALL HANDS
428/

Design

Nun kann die Seite an das vorhandenen Corporate Design angepasst werden,
unter Berucksichtigung von GroB3en und Kontrasten. Der Rest ist
“Geschmackssache”.




Grundlagen und Best Practices

Praktische Beispiele R

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusantium doloremque laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo
inventore veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit,
sed quia consequuntur magni dolores eos qui ratione voluptatem sequi nesciunt. Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet,
consectetur, adipisci velit, sed quia non numquam eius modi tempora incidunt ut labore et dolore magnam aliquam quaerat voluptatem. Ut enim ad
minima veniam, quis nostrum exercitationem ullam corporis suscipit laboriosam, nisi ut aliquid ex ea commodi consequatur? Quis autem vel eum iure
reprehenderit qui in ea voluptate velit esse quam nihil molestiae consequatur, vel illum qui dolorem eum fugiat quo voluptas nulla pariatur?

Text optimieren

Blocksatz, zu breit laufender Text, zu wenig Zeilenabstand, zu lange
Absatze... tun der Website nicht gut




Grundlagen und Best Practices

Praktische Beispiele

Services Losungen Uberuns Kontakt Mehr +

Ich bin die Headline

Quis autem vel eum iure reprehenderit qui in ea voluptate velit
esse quam nihil molestiae consequatur, vel illum qui dolorem eum
fugiat quo voluptas nulla pariatur?

Sed ut perspiciatis Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem

unde omnis iste accusantium doloremque laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa
quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta
sunt explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas sit
aspernatur aut odit aut fugit, sed quia consequuntur magni dolores eos
qui ratione voluptatem sequi nesciunt.

Natus error sit Voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit, sed quia consequuntur magni
vo|uptatem dolores eos qui ratione voluptatem sequi nesciunt. Neque porro
quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet, consectetur

adipisci velit, sed quia non numquam eius modi tempora incidunt ut
labore et dolore magnam aliquam quaerat voluptatem. Ut enim ad
minima veniam, quis nostrum exercitationem ullam corporis suscipit
laboriosam, nisi ut aliquid ex ea commodi consequatur.

Text optimieren

Kiirzere Absitze, klare Gliederung durch Uberschriften, passende Subline
und eine geringere Laufweite verbessern die Lesbarkeit.




TOO'.S Zu r Ver_ Tools fur den Browser, hilreiche Websites

= Stark:

besserung der https://www.getstark.co/chrome/
o~ - - = WCAG-Check:
Z u ga n g llc h kelt https://wcag-check.de/
= WAVE:

https://wave.webaim.org/



https://www.getstark.co/chrome/
https://wcag-check.de/
https://wave.webaim.org/

Gesetzliche Die WCAG 2.1 muss gemal3 dem

Barrierefreiheitsstarkungsgesetz (BFSG) bis zum

Anforderungen und 28. Juni 2025 umgesetzt sein.
deren Relevanz




Gesetzliche
Anforderungen und
deren Relevanz

Zusammengefasst, kann gesagt werden, dass
alle, die Dienstleistungen anbieten, online
verkaufen oder offentliche Stellen darstellen
betroffen sind.




Gesetzliche
Anforderungen und
deren Relevanz

Ausgenommen sind Unternehmen mit weniger als
10 Angestellten oder einem Jahresumsatz von
weniger als 2 Mio. Euro.




Fragen und
Antworten




Danke fur lhre Zeit und
Aufmerksamkeit

Haben Sie Fragen oder benotigen Sie
Unterstutzung bei der Umsetzung?

Ob Beratung, Design oder technische
Umsetzung - wir stehen lhnen gerne zur Seite.
Kontaktieren Sie uns jederzeit.

Marco Fernandez
m.fernandez(@reizwerk.com

LinkedIln
www.reizwerk.com



mailto:m.fernandez@reizwerk.com
https://www.linkedin.com/in/marco-f-2289b32a2/
https://www.reizwerk.com

